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A DEMANDA POR
CARNES NA ASIA
CONTINUARA
CRESCENDO

Como os paises vizinhos ainda estao longe da renda per capita
da China, vale dizer que a tendéncia de toda a regiao é de grande
crescimento do consumo desse alimento nos proximos anos

Por Milton Pomar, titular do Blog Conexio Asia no Portal AMANHA




e tem uma coisa que o pessoal

da drea nao aguenta mais

nem ouvir falar é a demanda
chinesa por patas de frango. Empre-
sas da China querem milhares de
toneladas de patas de frango, além
das que ja compram, e os negocios
nao acontecem por dificuldades — e
desconfiangas — de parte a parte.
Volta e meia somos procurados por
alguém que tem um conhecido que
quer comprar patas de frango. Pedem
para “ajudarmos; nessa que ja é uma
“missao impossivel” ha alguns anos.

As dificuldades na comercializa-
¢ao de patas de frango nao se limitama
escassez do produto oua sua demanda
excessiva. Elas constituem um conjun-
to dificil de equacionar, come¢ando
pela exigéncia de o frigorifico estar
habilitado para exportar paraa China.
Mais padrio (querem “tipo A} que ¢ a
pata com a canela), preco, quantidade
e o desejo, quase impossivel de aten-
der, de compra direto do frigorifico
produtor, e ndo de uma trade. Como
as quantidades solicitadas sao sempre
muito grandes, ¢ necessario mais
de um frigorifico para dar conta de
atender a encomenda, e ai entram as
empresas exportadoras. No entanto,
na horade fechar o negocio, aempresa
chinesa desiste, pois a determinagao ¢
a compra direta. E nos casos em que
tudo esta de acordo, a concretizacao
do negocio emperra no pagamento,
pois quem vende s embarca o produ-
to se receber primeiro, e quem compra
s6 paga depois de conferir se o produto
recebido esta de acordo.

Mas o mercado mundial desses
produtos, dominado pela China,
Brasil, Estados Unidos e Tailandia,
promete surpreender em 2025, tal
o alvoroco produzido pelos antn-
cios do presidente Donald Trump
impondo tarifas, principalmente
para produtos made in China, que

chegaram a ser anunciadas em ina-
creditdveis 245%. Os nimeros de pro-
ducio, comercializacdo e consumo
de carne de frango e, em particular,
de patas de frango, nos tltimos anos,
do Departamento de Agricultura dos
Estados Unidos (USDA), divulgados
nos relatorios “Poultry and Products
Annual; de 19 de agosto de 2024, e
“Poultry and Products Semi-Annual;
de 21 de fevereiro de 2025, revelam
que a China é o maior importador
— ¢ o Brasil o seu maior fornecedor,
com dois tercos do total (veja grdfico
na pdgina seguinte). Espera-se que
os numeros do Brasil melhorem em
2025, retornando ao patamar de meio
milhao de toneladas exportadas para
a China em 2023. Muito dependera
da produgao e consumo chinés, e
da capacidade de producao dos fri-
gorificos brasileiros, em especial os
sediados no Rio Grande do Sul.

A diferenca em 2025 é que a
China, com demanda retraida justo
quando aumentou a sua producao,
tentara vender o excedente no mer-
cado mundial de frango, aumentando
asuaimportancia como concorrente
do Brasil, Estados Unidos e Tailandia.
Com as vantagens que o pais tem, em
custos de transporte e em agressivida-
de comercial, certamente conseguira
vender para mercados tradicionais
brasileiros — puxando para baixo os
precos praticados. Espera-se que a
demanda chinesa por patas de frango
permaneca estvel neste ano e que
seja atendida pela producao domés-
tica, reduzindo a importacao e, por
consequéncia, os precos. Os valores
cobrados pelo produto pelos Estados
Unidos e pela Tailandia sao bem
superiores aos do Brasil e Russia. O
que explicaa diferenca? O Brasil ¢ dis-
parado o maior exportador de patas
de frango para a China. As empresas
norte-americanas recebem US$ 1,10
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IMPORTACAO
DE PRODUTOS
DE FRANGO POR
ORIGEM PARA A
CHINA

Fonte: Trade Data Monitor, LLC

por quilo na China, pois as patas de
frango que vendem sao maiores do
que as do Brasil e de outros paises. Em
2023, essas companhias faturaram
US$ 460 milhoes, seis vezes mais do
que em 2014, no mercado chinés,
com mais de 201 mil toneladas de
patas de frango.

Carne suina barata

O relatorio do USDA, intitulado
“Livestock and Poultry: World Mar-
kets and Trade, de 10 de abril, revela
que as exportacoes de carne suina do
Brasil devem crescer 5%, pois neste
ano haverd forte demanda interna-
cional e o Brasil ¢ um “fornecedor
de carne suina barata; condi¢ao que
lhe permitira ganhar participacao
de mercado onde os precos sejam o
diferencial, como o Japdo e o México,
grandes importadores. Traduzindo:
exportaremos mais porque cobramos
menos. Segundo o mesmo relatorio, a
China teria imposto tarifas retaliato-
rias a0 Canada e Estados Unidos, di-
minuindo a sua importagao de carne
suina dos dois paises. Ja a Europa, as
Filipinas, o Vietna e a Coreia do Sul,
com surtos de peste suina africana,
terdo de reduzir sua producao.

2023

A China respondeu por mais
da metade (55%) das exportacoes
de carne suina do Brasil em 2020,
mas essa participagdo caiu para 18%
no ano passado. Para o USDA, que
monitora de perto o Brasil e todos
os demais concorrentes do agro
norte-americano, o crescimento
das exportagoes brasileiras de carne
suina resulta de duas caracteristicas
principais: “a capacidade de mudar
de mercado rapidamente” e “a posicao
do Brasil como fornecedor de carne
suina de baixo custo.” Gracas a essas
caracteristicas, em 2024 o Brasil teria
ganho acesso “a 17 novos mercados
de exportacao de carne suina; ex-
portado “para mais de 100 diferentes
paises, compensado as quedas nas
exportacoes para a China em 2024,
‘com embarques mais altos para as
Filipinas, Chile e Japao.” E concluem:
“(...) o Brasilaumentou as exportagoes
em quase 20% para paises fora de seus
cinco principais mercados de expor-
tacdo, com aumentos notaveis para
Cingapura, México, Coreia do Sul,
Argentina e Republica Dominicana.’
Parao USDA, “a capacidade do Brasil
de mudar rapidamente os mercados
de exportacio serd fundamental para

2024

sustentar o crescimento das exporta-
coes em 2025

Aurora Coop na China

Nesse contexto bastante comple-
xo do comércio mundial de carnes de
frango e de suino, a catarinense Aurora
Coop se instalara em Shanghai, para,
nas palavras do seu presidente Neivor
Canton, “estar perto dos clientes ja
atendidos pela empresa. La tem porto,
logistica’ Nao apenas, evidentemente.
Ao fincar a bandeira do “terceiro maior
grupo agroindustrial brasileiro de pro-
teina animal” na mais importante ci-
dade da China, em termos comerciais
e de logistica, certamente a Aurora
Coop o faz a partir de sua estratégia
de crescimento no mercado mundial
de carnes. A partir de Shanghai, os
produtos da Aurora Coop poderio ser
transportados de trem e por rios para
toda a China. E gracas ao Programa
“Cinturao e Rota, de trem para todos
os paises da Asia Central e Europa, e de
navio e trem para mais de uma centena
de paises da Asia, Africa e Oriente Mé-
dio. Ou seja, além dos clientes atuais,
a Aurora Coop ficard perto também
do imenso mercado atendido direta e
indiretamente pela China.
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Havera producao para tanta
demanda?

Com esperadas 57 milhoes de
toneladas de carne de suino em 2025,
a China precisard comprar apenas
1,3 milhao de toneladas (pouco mais
de 2% do que produz) para atender o
mercado doméstico. Os demais paises
asidticos que consomem carne de
porco dependem damelhorado poder
aquisitivo de suas populagoes para au-
mentarem o consumo de proteina ani-
mal. Com 115 milhoes de habitantes,
as Filipinas sio mercado importante
para a Aurora Coop, porque produ-
zem apenas 1 milhao de toneladas
por ano de carne suina, praticamente
25% das 3,9 milhoes de toneladas que
o Vietna (que tem 100 milhoes de
habitantes) produzird em 2025. De
acordo com o relatorio do USDA, as
Filipinas devem consumir 1,6 milhao
de toneladas esse ano, o que coloca
o0 pais como grande importador, no

A partir de hangai
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mesmo patamar de necessidade (700
mil toneladas) da Coreia do Sul (52
milhoes de habitantes).

Chamam a atencdo as diferencas
populacionais e de poder aquisitivo
entre os trés paises: com menos da
metade da populagéo das Filipinas, a
Coreia do Sul consome 500 mil tone-
ladas de carne suina a mais. O Vietna
consome 2,3 milhoes de toneladas a
mais, apesar de ter 15 milhoes de ha-
bitantes a menos. Pode-se supor;, pelos
numeros, que a demanda reprimida
de carne suina nas Filipinas seja de
2,5 milhoes de toneladas. Transformar
essa quantidade em consumo efetivo
de carne suina depende de aumento
expressivo do poder aquisitivo, fe-
nomeno ocorrido intensamente na
China na década de 1990.

Aageénciadas Nagoes Unidas para
a Agricultura e Alimentacao (FAO)
realizou estudo sobre as alteracoes
ocorridas na alimentacao da popu-

Os produtos da Aurora poderio ser transportados para toda a China

lacao da China, de 1961 a 2007. Na
categoria de carnes em geral, houve
um salto. Passou de 8,7 quilos per ca-
pitaem 1961 para 37,7 em 1990. Uma
década depois esse numero dobrou
e em 2007 chegou a 74,1 quilos. A
estimativa para 2031 ¢ que chegue a
94 quilos per capita, cerca de 11 vezes
mais em 70 anos. O mesmo ocorreu
com as carnes suina e de frango. O
consumo de carne suina foi de 2,4
quilos per capita em 1961 para 20,6
quilos em 1990. Em 2000 jd era 32,2
quilos e aumentou para 32,9 quilos em
2007. Em 2023 teria atingido 72 quilos
per capita, ou seja, um salto de quase
30 vezes em 62 anos. No ano passa-
do, o consumo per capita de frango
na China teria sido de 19 quilos por
pessoa, praticamente 19 vezes mais
em 63 anos. Conforme aumentou o
poder aquisitivo da populagao chinesa,
ano apos ano, diminuiu o consumo de
graos e elevou o de proteina animal,
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0S CINCO PRINCIPAIS MERCADOS DE EXPORTACAO DE CARNE SUINA DO BRASIL
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“Conforme aumentou o poder
aquisitivo da populacao chinesa,
ano apos ano, diminuiu o
consumo de graos e elevou o de
proteina animal, reduzindo a
demanda reprimida por carnes”

reduzindo a demanda reprimida
por carnes. Como os paises vizinhos
ainda estao longe da renda per capita
da China (a da India ¢ apenas um
terco, por exemplo), vale dizer que a
tendénciadetodaaregiao ¢ de grande
crescimento do consumo de carnes
Nnos proximos anos.
Considerando-se que nos pro-
ximos anos aumentarda muito a de-
manda asidtica (e de outras regioes)
por carnes suina e de frango — com
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crise tarifaria ou sem ela —, faz todo
o sentido a “Marcha para o Oeste”
empreendida pelas cooperativas ca-
tarinenses Alfa, Copérdia e a propria
Aurora, buscando reduzir custos do
transporte de graos para a alimen-
tacao, aproximando os animais das
plantacoes. Essa ¢ a solucao logica na
falta de transporte ferroviario ligando
os estados do Mato Grosso do Sul e
Mato Grosso as regioes produtoras
dos estados do Sul.

2023 [}

20241
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Fonte: Trade Data Monitor, LLC

Beneficiadas pelo Programa
Estadual de Desenvolvimento e
Fortalecimento do Cooperativismo
do Mato Grosso do Sul (Procoop),
as trés cooperativas catarinenses
estdo investindo um total de R$
587 milhoes para conseguirem ficar
mais competitivas e poderem assim
encarar a concorréncia internacional,
que conta com transporte fluvial e
ferrovidrio e custos financeiros bem
menores do que os cobrados no
Brasil. Canton, presidente da Aurora
Coop, relata que o projeto da ferrovia
nao conseguiu adeptos em quantida-
de suficiente no meio politico, e que
oito organizagoes cooperativistas
e empresariais de Santa Catarina,
entre 2023 e 2024, contrataram um
estudo de viabilidade para subsidiar
o projeto da ferrovia Leste-Oeste em
elaboracao pelo governo de Santa Ca-
tarina, ligando as regioes produtoras
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de carnes aos portos no litoral.

Com a construcao de estrutura
industrial e de producio de animais no
Mato Grosso do Sul,a Aurora Coop e
as cooperativas filiadas a ela poderao
aumentar bastante a producao e assim
atender as novas demandas dos pai-
ses asidticos. Canton é cauteloso em
relacao a entrada da Aurora na Asia.
“Queremos conhecer esse mercado
primeiro para avaliar a possibilidade
de vender alimentos prontos; revela
a0 Conexdo Asia por ocasiao da visita
que fiz a sede da cooperativa recente-
mente. Mas nao haverd como escapar
aoferta de alimentos, substituindo par-
cialmente a exportagao de carcagas.

0 desafio das carnes
diferentes

Feiras de alimentos na China
costumam ofertar carnes e peixes
diferentes, de criacoes tecnificadas,
como cervos, por exemplo. As po-
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Novas demandas dos asiaticos
“Queremos conhecer esse mercado primeiro para avaliar a possibilidade de vender alimentos prontos”, revela Canton

pulagoes das provincias de Xinjiang
(etnia Uigur) e Ningxia (etnia Hui)
comem muita carne de cabrito, mas
nao consomem porco por restricao
religiosa. Assim ¢ também em varios
paises da Asia Central, alguns deles
muito populosos.

Migrando parte da producao
em grande escala de suinos e aves do
Oeste de Santa Catarina para o Mato
Grosso do Sul, e com a construcao
de abatedouros modernos em Sao
Gabriel do Oeste, € possivel que cria-
¢oes de outras espécies animais, como
cabrito e cervo, que nao consomem
graos como suinos e frangos e podem
proporcionar renda para as familias
que continuarem na regiao. O inves-
timento da Aurora no Mato Grosso
do Sul foi autorizado pelos associados
da cooperativa, sem duvidas, mas ¢
preciso se antecipar aos cenarios pos-
siveis no Oeste de Santa Catarina para
2030/2040, ainda mais sabendo-se que

a populagdo idosa, nos municipios da
regiao com menos de 10 mil habitan-
tes, atingira proporg¢oes inéditas, e que
nas propriedades rurais havera poucos
jovens trabalhando.

Outro desafio serd lidar com
a automacao, o avanco digital em
maquinas e equipamentos, e o baixo
nivel de escolaridade da populacao
nas areas rurais. A China e outros
paises da Asia hoje utilizam drones
em ‘n” atividades, e grande parte
das atividades agricolas estao me-
canizadas. A velocidade com que a
China moderniza a sua agricultura
¢ muito maior do que se imagina. E
a competitividade da China tem de
ser utilizada como parametro pelos
cooperados, para que seja possivel
vender mais produtos da Aurora na
Asia (ndo apenas na China), Africa e
Oriente Médio. Afinal, sendo mais
competitivos que os chineses, vende-
-se para eles e para os clientes deles.



